JIM 2024: Soziodemografie
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Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

mpfs "5

Mediengerate im Haushalt 2024

Smartphone 98
Computer/Laptop 97

Fernsehgerat 96

Fernsehgerat mit Internetzugang

Tablet

Radiogerat

Feste Spielekonsole

Wearable

Tragbare Spielekonsole

Smartspeaker 41

E-Book-Reader 35

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



GerdtebesitzJugendlicher 2024 - Vergleich 2023

- Auswahl -

Smartphone
Computer/Laptop
Tablet

Fernsehgerat

Laptop

Feste Spielekonsole
Fernsehgerat mit Internetzugang
Tragbare Spielekonsole
Computer

Radiogerat

Wearable
Smartspeaker

E-Book-Reader

mpfs

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Suidwest

M 2023, n=1.200
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Y
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50
47
49
51
45
25 50 75

M 2024, n=1.200

100

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
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Geratebesitz Jugendlicher 2024

96
Smartphone 91

62
Computer/Laptop 74

Tablet 55 64

= 49
Fernsehgerat 51

52
Laptop 48

. 37
Feste Spielekonsole 61

Fernsehgerat mit Internetzugang 44 a7

Tragbare Spielekonsole 34 a1
Computer 47

Radiogerat
Wearable

Smartspeaker

E-Book-Reader

0 25 50 75 100

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
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GeratebesitzJugendlicher 2024

- Auswahl -

Computer/Laptop

Tablet

Fernsehgerat

Fernsehgerat mit Internetzugang

Radiogerat

Wearable
Smartspeaker 5
22
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
W 12-13 Jahre M 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Freizeitaktivitaten 2024 — Vergleich 2023

- téglich/mehrmals pro Woche -

Mit Freunden/ Leuten treffen
Sport
Familienunternehmungen
Selbst Musik machen
Basteln, DIY, Handarbeiten
Sportveranstaltungen

Ehrenamtlich aktiv sein*

0 25 50 75 100
W 2023, n=1.200 M 2024, n=1.200

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, ¥2023 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
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Freizeitaktivitaten 2024 — Vergleich 2023

- mindestens einmal pro Monat -

Basteln, DIY, Handarbeiten
Sportveranstaltungen
Partys
Leih-Blicherei/Bibliothek
Selbst Musik machen
Ehrenamtlich aktiv sein*
Kirche /Gottesdienst

Konzerte (Rock/Pop)

0 25 50 75 100
W 2023, n=1.200 H 2024, n=1.200

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, ¥2023 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Medienbeschiftigungin der Freizeit 2024 — Vergleich 2023

- téglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung
Smartphone ?I
Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Internet*
Musik héren ccm
Videos im Internet

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste
Radio*

Blicher (gedruckt)

Podcasts horen
Horspiele/-blcher
Zeitschriften/Magazine (online) 0. .

Tageszeitung (online) -

E-Books lesen 0. .
13|

Zeitschriften/Magazine (gedruckt) 0
Tageszeitung (gedruckt) Oim

0 25 50 75 100
2023, n=1.200 M 2024, n=1.200

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, *egal Gber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Medienbeschdftigungin der Freizeit 2024

- téglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Internet*

Musik horen

Videos im Internet

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste
Radio*

Blcher (gedruckt)

Podcasts horen
Horspiele/-blcher
Zeitschriften/Magazine (online)
Tageszeitung (online)

E-Books lesen
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Tageszeitung (gedruckt)
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Of |
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[3 |
a
g | |
g
25 50 75 100

B Madchen ¥ Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *egal Gber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienbeschaftigung in der Freizeit 2024

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Internet*

Musik horen

Videos im Internet

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste
Radio*

Blcher (gedruckt)

Podcasts horen
Horspiele/-blicher
Zeitschriften/Magazine (online)
Tageszeitung (online)

E-Books lesen
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Tageszeitung (gedruckt)

Medienpadagogischer

mpfs -

93
37
24 18
90
70 23
55 30
39 35
38 34
29 39
29 26
12 25
11 16
10 14
8
8
25 50 75

B mehrmals pro Woche

100

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *egal Gber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
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Biicher lesen* 2014-2024

- téglich/mehrmals pro Woche -

75
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40
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36
34
32
25
0
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(n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2014 - JIM 2024, Angaben in Prozent, *nur gedruckte Blicher, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Blicher lesen* 2024

Gesamt 37 22 26 16
Maéadchen 47 18 24 11
Jungen 28 25 27 20

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 39 22 26 13
0 25 50 75 100
M t3glich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *nur gedruckte Blicher, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
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E-Books lesen 2024

Gesamt 11 9 18 62
Maéadchen 12 10 21 57
Jungen 11 8 ) 66

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 10 8 20 63

0 25 50 75 100

B taglich/mehrmals pro Woche H einmal/Woche - einmal/14 Tage B einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Radionutzung 2024
Gesamt 56 16 15 13

Maéadchen 58 14 16 13

Jungen 54 18 15 13

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 56 17 16 11

0 25 50 75 100

H tiglich/mehrmals pro Woche H einmal/Woche - einmal/14 Tage H einmal/Monat - seltener Hnje

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

mpfs iz

Podcastnutzung 2024

Gesamt 27 17 26 30
Maéadchen 30 16 27 27
Jungen 24 18 25 33

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 26 18 30 26

0 25 50 75 100

M t3glich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
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Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2014-2024
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(n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2014-JIM 2024, Angaben in Minuten; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Wichtigste Apps 2024 - Vergleich 2023

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
YouTube
TikTok
Snapchat
Spotify
Google
Brawl Stars

Facebook

0 25 50 75 100
W 2023, n=1.164 M 2024, n=1.122

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.122



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Wichtigste Apps 2024

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
YouTube
TikTok
Snapchat
Spotify
Google
Brawl Stars

Facebook

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.122



Wichtigste Apps Top 5

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

mpfs

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 WhatsApp WhatsApp WhatsApp WhatsApp

(81 %) (77 %) (81 %) (86 %)
Rang 2 YouTube TikTok Instagram Instagram

(35 %) (31 %) (37 %) (45 %)
Rang 3 TikTok Instagram + Snapchat TikTok YouTube + TikTok

(21 %) (jew. 29 %) (25 %) (jew. 24 %)
Rang 4 Snapchat YouTube YouTube Spotify

(16 %) (22 %) (22 %) (17 %)
Rang 5 Instagram Spotify Snapchat Snapchat

(11 %) (12 %) (21 %) (15 %)

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Sudwest

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.122



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Uberdruss digitaler Kommunikation 2024
- stimme voll und ganz/weitgehend zu -

Es kommt oft vor, dass ich mich vergesse und viel mehr Zeit
. : 66
am Handy verbringe, als ich geplant hatte

Ich schalte mein Handy nachts meistens aus oder in den
60
Ruhemodus/ Flugmodus

Ich genielRe es, wenn ich Zeit ohne Handy und Internet 59
verbringen kann

Beim Hausaufgaben machen werde ich oft durch mein
40
Handy abgelenkt
Ich bekomme manchmal so viele Nachrichten aufs Handy,
dass es mich total nervt

39

Fur mich macht es keinen Unterschied, ob ich mit meinen
Freundinnen/Freunden digital oder persénlich 38
kommuniziere

Ich schalte regelmaRig mein Handy bewusst aus, um Zeit
o 37
fr mich zu haben

Es gibt zu Hause oft Diskussionen, wie lange ich mein
36
Handy nutze
Wenn ich mein Handy nicht anhabe, habe ich Angst, etwas
zu verpassen

33

Die vielen Moglichkeiten von Social Media tiberfordern

mich oft 25

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Genutzte Online-Angebote 2024 - Vergleich 2023

- téglich/mehrmals pro Woche -

94

WhatsApp 96

Instagram
TikTok
Snapchat
Discord
Pinterest
Facebook
BeReal
Twitch

X (ehemals Twitter)
Signal
Telegram
Teamspeak

Threema

0 25 50 75 100
M 2023, n=1.196 M 2024, n=1.200

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Genutzte Online-Angebote 2024

- téglich/mehrmals pro Woche -

97

WhatsApp 9%

Instagram
TikTok
Snapchat
Discord
Pinterest
Facebook
BeReal
Twitch

X (ehemals Twitter)
Signal
Telegram
Teamspeak

Threema

0 25 50 75 100

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Genutzte Online-Angebote
- taglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
TikTok

Snapchat

0 25 50 75 100
M 12-13 Jahre W 14-15)Jahre MW 16-17 Jahre M 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Genutzte Online-Angebote 2024

- mehrmals taglich*/téglich, Auswahl -

WhatsApp
Instagram
TikTok
Snapchat
Facebook
BeReal

Discord

0 25 50 75 100

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *die weiRe Linie zeigt den Wert fir mehrfach taglich, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Besondere Funktionen von Online-Angeboten 2024

,Flammen“ bei Snapchat 32 9 8 36 16
,YouTube Shorts” 26 27 17 25 6
Kanale bei WhatsApp 19 19 14 41 7
,» TikTok LIVE“ 9 13 13 51 12

Chatbot ,,My Al“ bei Snapchat

o

25 50 75 100

B mehrmals taglich/taglich B mehrmals/ Woche - einmal/Woche B einmal/Monat - seltener H nie B kenne ich nicht

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Besondere Funktionen von Online-Angeboten 2024
-mehrmals téglich*/taglich-

,Flammen“ bei Snapchat
,YouTube Shorts”
Kanale bei WhatsApp

,» TikTok LIVE”

Chatbot ,,My Al“ bei Snapchat

0 25 50

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *die weiRe Linie zeigt den Wert fir mehrfach taglich, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Nutzungsmotive einzelner Social Media Angebote 2024
- Nutze ich am ehestenum... -

[ee)

'n

mit meinen Freunden zu kommunizieren 3 4 12 79

]
I

abzuschalten bzw. wenn ich Langeweile habe

©

[EnY H
I

mich zu unterhalten/SpaR zu haben

Andere am eigenen Leben teilhaben zu lassen

o
w
=
~N

mich inspirieren zu lassen

mitzubekommen, was gerade Trend ist (z.B.

[EEY
co

Mode/Lifestyle) ‘B
mich zu informieren was in der Welt so los ist 28 21 16 6 2
zu wissen was bei mir in der Gegend so passiert 9 22 8 22 10
neue Leute kennenzulernen 5 24 7 9 18

o

0 25 50 75 100

B YouTube M Instagram M TikTok M WhatsApp Snapchat M Keins davon

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Lieblingssendungim Fernsehen 2024
- bis zu drei Angaben/ Oberkategorie, Auswahl -
Serien
Krimis/Mystery
Comics/Zeichentrick/Animes
Science Fiction/Fantasy
Sportsendungen
Kindersendungen
Sitcoms/Comedy
Scripted Reality-Formate/Dokusoaps
Quiz-/Spiel-/Unterhaltungsshows

Nachrichten

B Madchen ¥ Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Lieblingssendungenim Fernsehen Top 3
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Madchen Jungen

Rang 1 yfagesschau”
,Nampire Diaries”, ,Germany’s Next (7 %)

Topmodel” (jew. 6 %)

Rang 2
,Gossip Girl“, ,Bridgerton” »Sportschau®
(jew. 5 %) (6 %)

Rang 3
,Grey’'s Anatomy“ ,The Rookie”
(4 %) (5 %)

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen 2024 - Vergleich 2023

- téglich/mehrmals pro Woche -

YouTube

Netflix

Lineares Fernsehen*

Amazon Prime Video

Disney+

Mediatheken von ARD, ZDF oder KiKA
Pay-TV wie z.B. Sky

Joyn, RTL+, WOW etc.

0 25 50 75 100
M 2023 H 2024

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, * 2023 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen 2024
- téglich/mehrmals pro Woche -

YouTube /1

Netflix

Lineares Fernsehen

Amazon Prime Video

Disney+

Mediatheken von ARD, ZDF oder KiKA
Pay-TV wie z.B. Sky

Joyn, RTL+, WOW etc.

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre M 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Interesse an aktuellen Themen 2024
- ohne Antwortvorgabe, bis zu zwei Nennungen, Auswabhl -

Krieg (allg.)/
Ukraine/Russland/Israel/Palastina

Europameisterschaft, Fuball EM,
Sport/Olympia

Klimawandel, Umwelt, Hochwasser
Europawahlen/Wahlen/US-Wahlen

Politik allg./ Parteien

Zuwanderung, Einwanderung, Migration,
Asyl

Wirtschaft, Inflation

0 25 50 75
M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Ich erfahre liber das aktuelle Weltgeschehen durch ... 2024 - Vergleich 2023

- téglich/mehrmals pro Woche -

Gesprache mit der Familie 74
Gesprache mit Freund*innen
Nachrichten im TV/Radio
Instagram

YouTube

TikTok

TV Sender/Radiosender (online)
Kanéle auf WhatsApp*

spezielle Nachrichten-App
vorinstallierte Newsfeeds
gedruckte Zeitung/Zeitschrift

Zeitungen/Zeitschriften (online)

Snapchat

Kanale auf Telegram*

0 25 50 75 100
m 2023 m 2024

Quelle: JIM 2023-2024, Angaben in Prozent, * 2023 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Ich erfahre liber das aktuelle Weltgeschehen durch ...
- téglich/mehrmals pro Woche -

Gesprache mit der Familie
Gesprache mit Freund*innen
Nachrichten im TV/Radio
Instagram

YouTube

TikTok

TV Sender/Radiosender (online)
Kanale auf WhatsApp

spezielle Nachrichten-App
vorinstallierte Newsfeeds
gedruckte Zeitung/Zeitschrift
Zeitungen/Zeitschriften (online)
Snapchat

Kanale auf Telegram

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Aussagen zum Thema Nachrichten 2024
-voll und ganz/weitgehend-

Ich interessiere mich dafiir, was in meiner Gegend
passiert

Ich interessiere mich dafiir, was aktuell auf der
Welt passiert

Ich recherchiere zu bestimmten
Nachrichtenthemen

Die vielen negativen Nachrichten ziehen mich
runter

Ich vermeide bestimmte Nachrichtenquellen (z. B.
Nachrichten im Fernsehen, Zeitungen,
Nachrichten-Websites)

Ich vermeide bestimmte Nachrichtenthemen

Die Nachrichten haben nichts mit meinem Leben
zu tun 23
22
Ich ignoriere Nachrichten, scrolle weiter oder 28
schalte um, wenn ich Nachrichten sehe 21

25

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2024

- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto) -

Gesamt 73 13 8 6
Madchen 58 17 14 11
Jungen 87 9 302

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 69 15 10 6
0 25 50 75 100
M tiglich/mehrmals pro Woche H einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener H nie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 2024

Smartphone/Tablet

Konsolenspiele

Computerspiele am PC

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener H nie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Digitale Spiele: Nutzungsdauer 2024

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

16

22

47

47

Medienpadagogischer

m pfs Forschungsverbund

23 7 6

20 6 6

M bis unter 1/2 Stunde

25
M 1/2 bis 2 Stunden

50
M 2 bis 4 Stunden

75 100

M 4 Stunden und mehr M nie

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Suidwest

91 Min./Tag

66 Min./Tag
114 Min./Tag

76 Min./Tag
103 Min./Tag
83 Min./Tag
101 Min./Tag

110 Min./Tag
73 Min./Tag



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2024
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 ,Minecraft” ,Minecraft” ,Minecraft” ,Minecraft”
(27 %) (25 %) (22 %) (13 %)
Rang 2 ,Fortnite” ,Fortnite” ,FIFA“ ,FIFA“
(23%) (19 %) (11 %) (11 %)
Rang 3 ,Brawl Stars“ ,FIFA“ ,Fortnite” ,GTA - Grand Theft Auto“
(22 %) (18 %) (10 %) (9 %)

Haupt-/Realschule  Gymnasium Maidchen Jungen

Rang 1 ,Minecraft” ,Minecraft”

Rang 1 ,Minecraft” ,Minecraft”
(21 %) (23 %) (18 %) (25 %)
Rang 2 »Fortnite” ,Fortnite” +, Brawl Stars“ Rang 2 ,Hay Day“ LEIFA“ + , Fortnite”
(17 %) (jew. 13 %) (9 %) (jew. 22 %)
Rang 3 »FIFAY ~FIFA” Rang 3 ,Roblox“+ , Die Sims* ,Brawl Stars*
(16 %) (12 %) (jew. 8 %) (15 %)

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen von digitalen Spielen, n=1.118



Medienpadagogischer

mpfs iz

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ... 2024 - Vergleich 2023:

Fake News

Beleidigende Kommentare
Extreme politische Ansichten
Verschworungstheorien
Hassbotschaften

ungewollt pornografische Inhalte
Beleidigungen/Anfeindungen gegen mich
personlich

. 27
Nichts davon

23

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
m 2023, n=1.200 m 2024, n=1.200

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

100
90
80
70
60
50

M Fake News

40
M extreme politische Ansichten

B Verschworungstheorien 30
20

10

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Suidwest

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

mpfs T

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

100
90
80

70

72

60
60
57
50 54
M Hate Speech

M beleidigende Kommentare 40
M personliche Beleidigungen

30
m ungewollt pornografische Inhalte

20

10

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Sexuelle Beldstigung im Internet 2024

Gesamt

Maéadchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

M t3glich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener M nje

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Suidwest

Sexuelle Beldstigung im Internet nach Plattform 2024 - Vergleich 2023

Instagram
TikTok
Snapchat

im Internet allg.
YouTube
WhatsApp
Facebook

Discord

0 25 50
W 2023, n=354 W 2024, n=363

Quelle: JIM 2023, JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die sexuelle Beldstigung im Internet erfahren haben



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

CHAT GPT 2024
-Bekanntheit-

Gesamt 57 26 8 9

Maéadchen 51 28 ] 11

Jungen 62 24 7 7

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 64 25 7 4

0 25 50 75 100

M Ja, und habe es schon mal ausprobiert M Ja, und weil} nur, was es bedeutet I Ja, aber weil} nicht genau, was es bedeutet B Nein, hore erstmals davon

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

Nutzungsmotive fiir KI-Anwendungen 2024

Nutze Kl fiir die Schule/fur Hausaufgaben
Nutze KI zum SpaR

Nutze KI um mich zu informieren

Nutze KI um herauszufinden, wie etwas geht

Nutze KI um Bilder zu machen

Nutze KI um mich/meine Gedanken zu
strukturieren

Nutze KI um Musik zu machen

Nutze KI um Videos zu machen

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: ChatGPT oder andere KI-Anwendung genutzt, n=749



Medienpadagogischer

mpfs T

Interesse am Thema Kl 2024

Gesamt 17 38 32 11 2
Madchen 11 36 38 13 3
Jungen 23 41 27 8 2

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 15 43 34 7 1

0 25 50 75 100

 sehrinteressiert M interessiert ™ weniger interessiert M gar nicht interessiert ™ weil nicht

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sudwest

Zukunftsperspektiven: Vorfreude
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -

Bildung
Personlichkeitsentwicklung
Urlaub

Mobilitat
Freundschaft/Partnerschaft
Technologie

Sport

Sonstige Freizeit

Keine Vorfreude

B Madchen ¥ Jungen

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Suidwest

Zukunftsperspektiven: Sorgen
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -

Weltgeschehen gesamt (netto)*

Kriege

Politische Entwicklungen
(national/international)

Rechtsruck

Sonstiges Weltgeschehen

Umwelt

Schule & Beruf
Preisentwicklung & Geld
Technologischer Fortschritt
Krankheit

Freunde & Familie

Keine Sorgen

W12 -15 Jahre M 16-19 Jahre

Quelle: JIM 2024, Angaben in Prozent, *mind. eine Nennung zu Kriege, politische Entwicklungen, Rechtsruck, sonstiges Weltgeschehen, Basis: alle Befragten, n=1.200



